


关于对市政协第十四届五次会议第0260号
提案的答复

尊敬的韩晓波委员：
您提出的《关于以百团大战元素为核心打造年轻化红色文创产品的建议》收悉。提案精准切中我市红色文创发展痛点，对推动红色文化年轻化传播、激活文创产业活力具有很强的指导意义。结合我市“红色之城”建设及文创产业发展实际，现答复如下：
一、关于聚焦核心元素，打造三大系列潮流文创
目前我市已整合两届红色文创大赛设计成果，深挖百团大战主战场等本土红色资源，指导本土文创企业开发红色主题文创产品5款并完成初步设计，并在百团大战纪念馆、1947文化园等点位布局文创展销点，逐步形成主题化、系列化的产品矩阵。依托“阳泉好礼”文创品牌整合十余个特色品类，亮相第二十二届深圳文博会等国家级展会平台，红色文创开发已有基础储备。下一步我们将鼓励文创企业以百团大战核心元素为重点，分批迭代产品体系。关于“战壕印记”“战士荣光”“时空对话”三大系列的系统性全量开发，受本土文创企业设计产能、量产成本、市场验证周期等因素限制，暂不具备一次性全面落地的条件。我们将鼓励企业按照“先易后难、市场验证、分批推出”的原则，优先落地成熟度高的品类，结合市场反馈逐步丰富产品体系。
二、关于创新设计机制，强化年轻化表达
我市已连续举办两届红色文创大赛，面向社会征集创意作品，为红色文创储备了设计资源；同时依托1947 AIGC数字视听产业园，探索数字文创、视听内容等年轻化文创形态。
下一步我们将持续优化设计协作模式，一是采取“项目制+柔性引才”方式，联动本地高校艺术专业、文创企业，组建“设计师+历史专家”专项团队，在严守历史史实底线的前提下，融入国潮、复古工业风等流行设计语言；二是持续办好红色文创设计大赛，面向青年群体征集创意，筛选优质方案落地转化；三是对产品材质、工艺严格把关，提升产品质感与耐用性。关于常设固定联合设计团队，受编制、专项经费等因素限制，暂不具备成立专职常设团队的条件，我们将以具体产品开发项目为载体，按需组建专项团队，保障设计品质与历史准确性。
三、关于拓宽传播渠道，精准触达年轻群体
目前我市已搭建新媒体全平台宣传矩阵，联动省内外文旅达人开展推广，节点活动相关视频总播放量超千万次；同时依托景区门店、文旅官方公众号等渠道布局文创售卖，线上线下传播渠道持续完善。下一步我们将精准拓展年轻群体触达路径，线上依托抖音、小红书等平台，发起话题互动，线下在百团大战纪念馆、1947文化园等青年集中点位布局文创体验区，结合红色研学、街头快闪等活动开展产品展示。
采取与本地电商主体、达人合作的方式逐步开展直播推广。
四、关于建立长效机制，延伸文化价值
我市已建立红色资源常态化保护利用机制，累计更新打磨红色研学课程57门，依托全市50个红色现场教学点常态化开展沉浸式教学，红色文化传承体系逐步健全。下一步我们将鼓励企业结合百团大战胜利纪念日等重要节点推出限定款产品，持续保持产品新鲜感，深化“文创+研学”融合，在红色研学课程中增设文创手工体验环节，设计红色主题DIY活动，提升青年群体参与感。
我们将持续深耕百团大战红色IP，不断优化红色文创供给，推动红色文化年轻化、常态化传承，助力“红色之城”建设。
感谢您对我市文化旅游工作的关心和支持，并欢迎今后提出更多宝贵意见。
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